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Dansk interesse for svensk
iImagekampagne

Bade Dansk Fjernvarmes direktar, Jargen G. Jargensen, og FIF Marketings direkter, Eva
Lange Rasmussen, har fulgt den svenske kampagne og udelukker ikke en dansk udgave.

Af journalist Flemming Rasmussen,
Dansk Fjernvarme

Sverige og Danmark minder pa mange
omrader om hinanden. Det galder
0gsa, nar det handler om de to natio-
ners foretrukne opvarmningsform.

| Sverige benytter cirka 50 procent af
befolkningen fjernvarme, mens tallet
i Danmark er cirka 10 procent hgjere.
De to nabolande har imidlertid ogsa
det tilfelles, at fjernvarme, ifalge sek-
toren selv, traditionelt ikke har staet
hgjt pa dagsordenen i den offentlige
debat, og kendskabet til fiernvarmens
fordele har syntes begranset hos
bade den almene befolkning og hos
politikerne.

Derfor er det neppe overraskende, at
man pa den danske side af @resund
spandt har afventet resultatet, siden
den svenske fjernvarmesektor for
to ar siden besluttede at spendere
et tocifret millionbelgb pa en falles
markedsfgringskampagne, der skulle
oplyse om fjernvarmens fortraeffelig-
heder (se side 20).

- Jeg synes helt afgjort, at det her
er meget spandende. Det svenske
udgangspunkt for at lave en sadan
kampagne er nemlig helt det samme
som det danske, og vi star over for
de samme udfordringer. Derfor er det
naturligvis interessant fra et dansk
synspunkt, nar svenskerne gennem-
forer sadan en imagekampagne for
fijernvarme, siger Dansk Fjernvarmes
direkter, Jargen G. Jargensen.

Eva Lange Rasmussen, direktgr for
den danske fjernvarmesektors rekla-
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mebureau, FIF Marketing, er helt enig
med Jargen G. Jergensen.

- Vi kan sammenligne os meget
med Sverige, nar det galder fjern-
varme. Der er ogsa mange danskere,
der ikke ved alverden om fjernvarme.
Derfor tror jeg bestemt, vi ogsa kunne
heste en gevinst i Danmark med en
lignende kampagne, fordi den "bran-
der” fjernvarmens idé og eger kend-
skabet, siger Eva Lange Rasmussen.

Positive resultater

Eva Lange Rasmussen har kigget pa
resultaterne af den svenske image-
kampagne.

Hun er isa@r imponeret over de
flotte resultater for den svenske rekla-
mefilm, som hun kalder "raffineret og
flot”, men er ogsa umiddelbart positiv
over for de @vrige resultater.

- Nu har jeg ikke haft anledning
til at se alt det svenske baggrunds-
materiale, men umiddelbart ser deres
resultater ganske flotte ud, konstate-
rer hun og uddyber:

- De har haft en meget tilfredsstil-
lende fremgang fra 37 til 47 procent
af de adspurgte, der kender til fjern-
varme. Det er ogsa meget flot, at hele
76 procent forbinder fjernvarme med
miljgvenlighed. Det er fornuftigt med
en fremgang fra 26 til 31 procent af
de adspurgte, der umiddelbart forbin-
der fjernvarme med noget positivt,
men malet ma vare, at denne procent
skal vaesentligt hgjere op, siger Eva
Lange Rasmussen.

Netop af denne arsag finder hun det
klogt, at Svensk Fjarrvarme planlaeg-
ger at fortsatte reklameindsatsen i
endnu nogle ar.

- Man plejer at sige, at én reklame
er lig med ingen reklame. Det tager
simpelt hen tid, for budskaber han-
ger ordentligt fast. Stopper man her,
risikerer man at vare tilbage ved
udgangspunktet om fa ar, vurderer
hun.

Muligheder i Danmark

Hverken Eva Lange Rasmussen eller
Jorgen G. Jorgensen vil udelukke et
lignende initiativ pa dansk grund.

- Andre energiformer promoverer
sig selv — det kan blive nadvendigt
for os at gere det samme. Det vil ogsa
kunne hjzlpe os til at fa nogle af de
folk, der endnu ikke skiftet til fjern-
varme, med. Lokale kampagner har
hovedsageligt fokuseret pa prisforde-
len i at vaelge fjernvarme. Derfor vil
det vaere nyt for folk at mgde en kam-
pagne, der markedsfarer fjernvarme
som idé, siger Eva Lange Rasmussen.

Jorgen G. Jorgensen ser gerne en
debat om emnet i den danske fjern-
varmesektor.

- Spergsmalet er interessant i for-
bindelse med den strategiproces,
vi netop har sat i gang for Dansk
Fjernvarme for at spore os ind pa for-
eningens rolle i fremtiden. Her kunne
det sagtens vare relevant, at den dan-
ske fjernvarmesektor diskuterer, om
vi har et behov for en kampagne i
Danmark. Er der opbakning, og hvad
er mulighederne med de rammer, vi
har? Og sa synes jeg, det er vigtigt,
at industrien omkring fjernvarmesek-
toren ogsa melder sig pa banen, siger
Jorgen G. Jargensen.
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